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Tendencias, estilos y tipos de escaparates
Modalidad:

e-learning con una duracion 56 horas

Objetivos:

AVANZAR EN LA FORMACION DE ESCAPARATISTA CONOCIENDO LA EVOLUCION DE
LAS TECNICAS EMPLEADAS, ASI COMO LAS TENDENCIAS QUE SE VAN IMPONIENDO
CON EL PASO DEL TIEMPO.

CONOCER LA IMPORTANCIA QUE EL ESCAPARATE TIENE EN EL CONJUNTO DE LAS
ACCIONES DE VENTA DE UN COMERCIO, DESTACANDO EL ASPECTO PUBLICITARIO.
APRENDER LOS PRINCIPIOS Y TECNICAS DE COMPOSICION QUE PERMITAN DISTRIBUIR
Y COLOCAR CORRECTAMENTE LA MERCANCIA EN EL ESCAPARATE, MANEJANDO
CORRECTAMENTE LOS PRINCIPIOS DEL COLOR Y LA ILUMINACION.

CONOCER LOS FACTORES BASICOS QUE INTERVIENEN EN LA ELABORACION DE UN
ESCAPARATE: EL BOCETO, EL PROYECTO Y EL ESPACIO DISPONIBLE.

APRENDER A DISTINGUIR LOS DIFERENTES TIPOS DE ESCAPARATES SEGUN
DIFERENTES CRITERIOS.

Contenidos:

Tema 1. El escaparate.

1.1. Introduccion.

1.2. Funcién y objetivos

1.3. Disefio del Escaparate

1.4. Elementos del Escaparate

1.5. Sujecion de los elementos. Distribucion final. Retogues y puesta a punto del conjunto

Tema 2. Tipos de escaparates.

2.1. Segun la exposicion del producto
2.2. Por como se cierran.

2.3. Por su situacion
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2.4. Por la presentacion del Escaparate.
2.5. Por el calendario
2.6. Por su género

Tema 3. Percepcion visual. [lusiones épticas. Disefio.
3.1. Percepcion visua

3.2. llusiones opticas

3.3. El disefio.

Tema 4. Composicion.
4.1. Introduccién

4.2. Zonas del Escaparate
4.3. Proporciones

4.4. Lareglaaurea
4.5. El espacio

4.6. El peso visual
4.7. El equilibrio

4.8. Latension

4.9. Ladominancia
4.10. El contraste.
4.11. El ritmo

4.12. Lamemoria.

Tema5. El color.

5.1. Introduccion

5.2. Percepcion del color

5.3. Teoriadel color

5.4. Colores primarios. Generalidades.
5.5. Propiedades del color

5.6. Circulo cromético.

5.7. Coloresfriosy calidos

5.8. El color y lacomposicion

5.9. Color psicologico y color simbdlico.
5.10. El color. Proporcion y simetria.
5.11. El color en la decoracion

5.12. El color en €l escaparate

Tema 6. lluminacion.
6.1. Introduccion
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6.2. Laluz

6.3. Las sombras

6.4. Latemperatura del color

6.5. Potenciade lailuminacion en el Escaparate
6.6. Tipos de |lamparas

6.7. Requisitos para una buena [luminacién
6.8. lluminacién y luz natural

6.9. Caracteristicas de la [luminacién.

6.10. Tres funciones de laluz que Ilumina
6.11. Los trestipos de luces

6.12. Criterios para decidir laluz

Tema 7. Montaje de un Escaparate.

7.1. Introduccion

7.2. Antes de empezar

7.3. Andlisis del mercado y clientes potenciales
7.4. Limpieza del espacio

7.5. Reparacion o sustitucion de Elementos
7.6. Boceto de la escena a representar.

7.7. Proceso de seleccion

7.8. Seleccidn de elementos para nuestra composicion
7.9. Sistemade iluminacién

7.10. Montaje de elementos estructurales.

7.11. Materiales

7.12. Creacion de la Escena

7.13. Formas de distribucion de objetos

7.14. Distribucion del Espacio

7.15. Renovacion del Escaparate

7.16. Ratio e indices de control

7.17. Pasos a seguir.
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